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FINEST MANUFACTURERS - Das Magazin!

Warum machen wir FINEST MANUFACTURERS?

Jenseits unseres von Massenprodukten geprigten Zeitalters gewinnt ,Handgemachtes“ immer mehr

an Bedeutung. Dabei geniefft Handmade in Europe einen exzellenten Ruf. Aber auch sonst iiberall auf
der Welt, teilweise in den entlegensten Regionen unserer Erde entstehen von Manufakturmitarbeitern
handgefertigte Produkte in feinster Qualitit, von langlebiger Bestindigkeit und in hochster Wertigkeit.
Wir stellen Ihnen diese Manufakturen vor. Die Ideen, deren Griinder, ihre Philosophie, ihre
Produktionsstitten, ihre Produkte und ihre begeisterten Kunden.

Fiir wen machen wir FINEST MANUFACTURERS?
FINEST MANUFACTURERS ist fiir alle, die erstklassige Produkte in bestmoglicher Qualitit suchen
FINEST MANUFACTURERS ist fiir alle, die exzellente Dienstleistung schitzen
FINEST MANUFACTURERS ist fiir alle, die Authentizitit und Individualitit suchen
FINEST MANUFACTURERS ist fiir Sie, wenn Sie einen exquisiten Geschmack haben!

Uber was berichten wir in FINEST MANUFACTURERS?

FINEST MANUFACTURERS berichtet genauso tiber kleine feine Werkstitten, wie auch tiber

grofle Familienbetriebe mit jahrzehntelanger Tradition
FINEST MANUFACTURERS stellt die Denker, Lenker und Macher in den Manufakturen vor

FINEST MANUFACTURERS berichtet tber die schonsten Reisedestinationen, erstklassige Hotel,
feinste Gourmet-Restaurants, herausragende Dienstleister und unvergleichlich gute Events

FINEST MANUFACTURERS berichtet iiber die exklusiven Events der Manufakturen

FINEST MANUFACTURERS informiert tiber die sozialen, karitativen Engagements der
Manufakturen

FINEST MANUFACTURERS ist informativ, emotional, nachhaltig, luxuriés und prominent
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Anzeigenformate und -preise

4c¢, 3¢, 2¢ It. Scala sw 6.000,00 Euro
4c¢, 3¢, 2¢ It. Scala sw 3.000,00 Euro
4c¢, 3¢, 2c It. Scala sw 3.000,00 Euro
4c, 3¢, 2c It. Scala sw 2.000,00 Euro
4c, 3¢, 2c It. Scala sw 2.000,00 Euro
4c, 3¢, 2c It. Scala sw 9.000,00 Euro

Format

1/1 Seite 297mm x 210 mm

1/2 Seite hoch 297mm x 105mm

1/2 Seite quer 148mm x 210mm

1/3 Seite hoch 70mm x 297mm

1/3 Seite quer 210mm x 100mm

2/1 Seite Doppelseite 420mm x 297mm
Redaktionsseite

Druckkostenzuschuss 1/1 Seite 500,00 Euro
Themen-/ Companyspecial

6 Seiten, davon 5 Seiten Redaktion

und 1 Anzeigenseite 7.500,00 Euro
inkl. Titelseite 10.000,00 Euro

Sonderseiten:
U2, U3 oder U4 plus 20%

Beihefter und eingeklebte Riickantwortkarten
auf Anfrage

LEISTUNGSWERTE
Zahlen im Uberblick

Erscheinungsweise:
Druckauflage:
Vertriebswege:

vierteljihrlich

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den
Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Sonderfarben
auf Anfrage.

Beschnittzugabe an den Seiten bzw. im Bund

je 3 mm.

Wichtige Bild- und Textelemente sollten 3 mm vom
Beschnitt entfernt stehen.

Bei Doppelseiten wird eine Motivdoppelung von 6 mm
im Nettoformat (3 mm je Seite) benétigt.

AE 15% (wird nur fiir regulire Buchungen, nicht bei
individuell vereinbarten Sonderpreisen gewihrt)

12.500 bis 15.000 Exemplare (Abhingig von Brands im Magazin)
Im deutschsprachigen Raum in ausgewihlten Airline-Lounges, in

exklusiven Autohdusern, 4+5 Sterne Hotels, in der feinen Gastronomie,
in ausgewihlten Golf Clubs in Deutschland und Osterreich sowie in den
Retails der im Magazin vorgestellten Manufakturen

NEU ab 1. Januar 2024 ,,Essence of Excellence - THE BLOG*

Mit Start von ,Essence of Excellence - THE BLOG*
bietet das Coffeetable Magazine FINEST
MANUFACTURERS seinen Kunden eine zusitzliche
Plattform, um sich dem globalen Publikum zu prisen-
tieren. Die Postings auf zunichst LinkedIn und Pin-
terest fordern die Sichtbarkeit und Interaktion, indem
sie auf die hochwertigen Inhalte des Magazins und des
neuen Blogs hinweisen.

Sie und IThr Unternehmen profitieren von

1. Reichweite und Vielfalt: Die Einfithrung des Online-
Blogs erweitert die Plattform des Magazins und bietet
eine breitere Palette an Inhalten, die von der gleichen

KONTAKT

wohlhabenden und anspruchsvollen Leserschaft ge-
schitzt werden.

2. Cross-Promotion durch soziale Medien: Die ge-
planten Posts auf LinkedIn und Pinterest werden dazu
beitragen, die hochwertigen Inhalte des Magazins und
des neuen Blogs zu bewerben, was zu einer verstirkten
Online-Prisenz und Interaktion fiihrt.

3. Zusiitzliche Prisentationsmoglichkeiten: Als Kunde
haben Sie die Chance, ihre exklusiven Produkte und
Dienstleistungen nicht nur in der gedruckten Ausgabe
des Magazins, sondern auch auf der neuen digitalen
Plattform zu prisentieren, wodurch sich ihre Sichtbar-
keit weiter ausdehnt

KELLER - PUBLISHING - PR - NETWORKING - BRAND AWARENESS

Philipp Keller * Tattenkofener Strafle 14, 82538 Geretsried *
keller.publishing@t-online.de * Tel.: +49-(0)8171-3850085 * Mobil: +49-(0)171-3203311
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